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Abstract:  

This study aimed to explore the impact of creative hook strategies on users’ digital engagement on 

Instagram, with a focus on short-form videos (Reels) as a modern marketing tool. The study adopted 

an experimental methodology by analyzing a sample of 26 videos, divided into two groups: an 

experimental group that employed creative hooks and a control group that used a traditional approach. 

Digital engagement indicators were measured, including reposts, shares, comments, likes, and video 

completion rate. The results revealed the superiority of videos incorporating creative hooks across all 

engagement indicators compared to traditional videos, as creative videos achieved higher rates of 

reposts, shares, comments, likes, as well as higher completion rates. The interpretation of these 

findings indicates that creative hooks enhance attention capture, stimulate curiosity, and create an 

enjoyable interactive user experience, thereby increasing the likelihood of audience engagement and 

content sharing. The results also support previous literature that emphasized the importance of using 

creative elements to improve the effectiveness of digital campaigns and strengthen the relationship 

between brands and their audiences. Accordingly, the study recommends adopting creative hook 

strategies as a core tool in designing digital marketing campaigns to maximize organic engagement 

and effectively achieve reach and dissemination objectives.  The originality of this study lies in its 

direct experimental examination of creative hook strategies in short-form video content (Reels) on 

Instagram and its quantitative measurement of their impact on multiple digital engagement indicators. 

It is further distinguished by linking marketing creativity with actual user behavior, thereby 

contributing to filling a research gap in Arabic studies on the effectiveness of modern digital 

marketing tools.  
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 ملخص:
هدفت هذه الدراسةةةةةةة تلش اسةةةةةةترشةةةةةةاا هور اسةةةةةةتراىياياف الهول الإيدالية خلش التلاخ  الر م  للمسةةةةةةت دمين خلش  

تغرام، مع التركيز خلش الليديوهاف القصةةةةةةيرز )ريلز( كسداز ىسةةةةةةويعية تديلةر اختمدف الدراسةةةةةةة المنه   منصةةةةةةة ت سةةةةةة
، ىم ىقسةةةةةةةيمها تلش ماموختينة ماموخة ىاريبية اسةةةةةةةت دمت  فيديو  26التاريب ، تيث ىم ىحلي  خينة مكو ة من  

مؤشةةةةةراف التلاخ  الر م  سما ف   الهول الإيداخ ، وماموخة ضةةةةةاسطة اسةةةةةت دمت الطريقة التقليد ةر و د ىم  يا   
ذلك تخادز النشةةةةةةةةةر، خدد المشةةةةةةةةةاركاف، التعليقاف، الإخااساف، ومعد  اظتما  المشةةةةةةةةةاهدز، وه هرف النتا   ىلوق  
الليةديوهةاف المزودز سةالهول الإيةداخ  ف  جميع مؤشةةةةةةةةةةةةةةراف التلةاخة  مقةار ةة سةالليةديوهةاف التقليةد ةة، تيةث سةةةةةةةةةةةةةةالةت  

لإخادز النشةةةةةةةةةةر والمشةةةةةةةةةةاركاف والتعليقاف والإخااساف، سالإضةةةةةةةةةةافة تلش معد  الليديوهاف الإيدالية معدلاف هخلش 
اظتما  مشةةةاهدز هخلشر وىلسةةةير هذه النتا    شةةةير تلش هلإ الهول الإيداخ   عزز القدرز خلش جذ، الا تزاه، ويحلز  

لمحتوىر كما  اللضو ، وي لق ىاربة ىلاخلية ممتعة للمست دم، مما يرفع من اتتمالية ىلاخ  الامهور ومشاركته ا
ىدخم النتا   الأديياف السةةةاسقة الت  هظدف ههمية اسةةةت دام العنادةةةر الإيدالية ف  ىحسةةةين فعالية الحم ف الر مية 
وىعزيز الع  ة يين الع مة التاارية والامهور، وىودةةةةةةةة  الدراسةةةةةةةةة ساختماد اسةةةةةةةةتراىياياف الهول الإيدالية كسداز  

مية لتعظيم التلاخ  العضوي وىحقيق ههداا الودو  والا تشار سشك   هساسية ف  ىصميم الحم ف التسويعية الر 
ىنزع هدالة هذه الدراسة من ىناولها التاريب  المزاشر لاستراىياياف الهول الإيداخ  ف  محتوى الليديوهاف    فعا ر

ز يربطها يين  القصيرز )ريلز( خلش ت ستغرام، و يا  هورها الرم  خلش مؤشراف التلاخ  الر م  المتعددزر كما ىتمي
الإيداع التسةويق  وسةلول المسةت دم اللعل ، سما  سةهم ف  سةد فاوز سحلية ف  الدراسةاف العربية تو  فعالية هدواف 

 التسويق الر م  الحديلةر
 

 رت ستغرام ؛الليديوهاف القصيرز )ريلز( ؛الحم ف التروياية الر مية ؛خ الهول الإيدا ة الكلمات المفتاحية
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 : مقدمة .1
وا تشار شهدف السنواف الأخيرز ىحولًا جذرياً ف  هساليب التواد  والتلاخ  الاجتماخ   تياة التطور الترنولوج   

منصاف التواد  الاجتماخ  الر مية، تيث هدزح من الممكن الودو  تلش م يين المست دمين ف  غضولإ ووالٍإ 
ومع هذا التحو ، يرزف الحاجة تلش ىطوير استراىياياف ىسويعية مبتررز ىتماشش مع طبيعة هذا العالم   ،معدودز

ومن يين هذه   ،و صر فترز الا تزاه لدى المست دمينالر م  الاديد، والذي يتسم سسرخة الا تقا  يين المحتوى  
الاستراىياياف، جاءف استراىياياف الهول الإيدالية كسداز محورية  ادرز خلش شد ا تزاه الامهور ف  اللوا   الأولش 
من خرض المحتوى الر م ، وهو ما  عد هسا   ااح هي تملة ىسويعية خلش منصاف الليديو القصير مل  ت ستغرام 

ا تزاه الامهور ريلز ، تذ  عرا الهول الإيداخ  سس ه خنصر هو ماموخة من العنادر المصممة سعنا ة لاذ، 
هي مؤور   مالصوىياف ه  مالنصوص ه  مالألوالإ ه  مسسرخة فا قة وإوارز فضولهم، سواء كالإ ذلك من خ   الصور ه

ويُعد هذا النوع من الاستراىياياف   ،يتهسصري هو سمع   مكنه تشعا  الرغزة لدى المشاهد لمتاسعة الليديو تتش  ها 
تيوياً سشك  خاص خلش منصاف الليديو القصير، تيث  متلك المشاهدولإ خياراف متعددز للمحتوى، وبالتال   اب 

 ر (Boienko et al., 2025) خلش المسو ين هلإ يتميزوا سالايترار والقدرز خلش جذ، الا تزاه فوراً 
الر م  لم  عد  قتصر خلش ىقد م المنتااف وال دماف فحسب، ي  هدزح   وىشير الدراساف تلش هلإ التسويق  

فالمست دمولإ اليوم يزحلولإ خن محتوى  قدم لهم  يمة، سواء   ، عتمد سشك  متزايد خلش ىاربة المست دم التلاخلية
دام استراىياياف ىحليزية، ويحلزهم خلش المشاركة والتلاخ  الاجتماخ ر وخليه، فإلإ است   مظا ت ىعليمية، ىرفيهية، ه 

التلاخ    ي   عزز ه ضاً من  المشاهداف،  القصيرز لا  سهم فقط ف  زيادز خدد  الليديوهاف  الهول الإيدالية ف  
 (ر Villarroel Cartes, 2024) ، تخادز النشر، والمشاركة مع الآخرين، التعليقالاخاا، اللعل ، سما ف  ذلك 

الضوء خلش الدور اللعا  لاستراىياياف الهول الإيدالية ف   ف  هذا السياق، جاءف هذه الدراسة لتسليط  
الحم ف التروياية الر مية، من خ   ىحلي  مقاطع الليديو القصيرز خلش منصة ت ستغرام و يا  مدى  درىها 

وىسعش الدراسة لتقد م فهم خلم  مترام  لأفض  الممارساف الر مية،  ،خلش جذ، الامهور وىحليزه خلش التلاخ 
وفسما   جاذيية  هظلر  محتوى  ىصميم  خلش  والمسو ين  الشركاف  ف  دياغة خا ساخد  الايترار  ههمية  ويؤكد  لية، 

 الرسا   التسويعية الر ميةر 
 مشكلة الدراسة: 1.1

خلش الرغم من الا تشار الواسع للتسويق الر م  وههمية منصاف التواد  الاجتماخ  ف  الودو  تلش الامهور 
فاوز واضحة ف  الزحوث العلمية فيما يتعلق يتسوير استراىياياف الهول الإيدالية خلش المستهدا، تلا هلإ هنال  

فالرلير من الدراساف ركزف خلش التسويق الر م     ،التلاخ  مع الليديوهاف القصيرز، خادة خلش منصة ت ستغرام
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ىقد م  يا  مح دولإ  المستهلك،  الر مية خلش سلول  المنصاف  ىسوير  ىناولت  هو  لمستوى  سشك  خام،  ود يق  دد 
 .سالطرق التقليد ة التلاخ  الناى  خن ىطبيق الهول الإيداخ  مقار ةً 

ىرمن المشكلة الأساسية ف  هلإ الشركاف والمسو ين غالزاً ما  عتمدولإ خلش ال برز العملية والتاريبية دولإ  
د المشاركاف، التعليقاف، وجود ييا اف د يقة ىوضح هي ه واع الهول ىحقق هفض  النتا   من تيث تخادز النشر، خد 

هذا النقص ف  المعلوماف الد يقة  عيق القدرز خلش ىصميم تم ف ىسويعية و   ،الإخااساف، ومعد  اظتما  المشاهدز
الة، وياع  من الصعب خلش المسو ين ىحسين استراىياياف المحتوى لتحقيق ه صش استلادز ممكنة من  ر مية فع  

ة الإجاسة خن سؤالها الر يسة ما هور استراىياياف الهول الإيدالية خلش المنصاف الر مية، وخليه ىحاو  الدراس
 منصة الا ستغرام خلش جذ، الامهور المست دمين؟ 

 يتلرع منه الأسئلة اللرلية الآىيةة 
 ما هور تخادز النشر الليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ، الامهور؟ -
 ركاف للليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ، الامهور؟ ما هور خدد المشا -
جذ،   - خلش  الا ستغرام  منصة  ف   التقليدي(  هو  )الهول  ساست دام  الليديوهاف  خلش  التعليقاف  خدد  هور  ما 

 الامهور؟ 
 تغرام خلش جذ، الامهور؟ ما هور الإخااساف خلش الليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا س  -
ما هور معد  اظتما  المشاهدز للليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ،  -

 الامهور؟ 
 أهداف الدراسة: 1.2

الامهور  جذ،  خلش  الا ستغرام  منصة  خلش  الإيدالية  الهول  استراىياياف  هور  خلش  للتعرا  الدراسة  ىسعش 
 المست دمينر 

 منه الأهداا اللرلية الآىيةة يتلرع 
 التعرا خلش تخادز النشر الليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ، الامهورر -
التعرا خلش هور خدد المشاركاف للليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ،   -

 الامهورر
يقاف خلش الليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش  التعرا خلش هور خدد التعل -

 جذ، الامهورر
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التعرا خلش هور الإخااساف خلش الليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ،  -
 الامهورر

التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش  التعرا خلش هور معد  اظتما  المشاهدز للليديوهاف ساست دام )الهول هو   -
 جذ، الامهورر

 أهمية الدراسة  1.3
ىتالش ههمية الدراسة خلش المستويين العلم  والعمل ر من الناتية العلمية، ىساهم الدراسة ف  سد اللاوز 

المشاركاف، التعليقاف، الزحلية المتعلقة سعيا  هور الهول الإيداخ  خلش مؤشراف التلاخ  الر م  مل  تخادز النشر،  
كما ىوفر   ،الإخااساف، ومعد  اظتما  المشاهدز، وهو ما لم ىحظ سه كلير من الدراساف الساسقة سشك  مترام 

الدراسة تطاراً  ظرياً متيناً يربط يين ملاهيم التسويق الر م ، استراىياياف الهول، وسلول المست دم، مما  عزز من 
 .الإيداع الر م  والتلاخ  الماتمع  خلش المنصاف الر مية اللهم الأظاد م  للع  ة يين  

م الدراسة ىودياف  ايلة للتطبيق من  ب  المسو ين الر ميين والع ماف التاارية، قد  ومن الناتية العملية، ىُ 
تيث ىبين كيف  مكن ىصميم محتوى ر م  هظلر فاخلية لاذ، المست دمين، وىحليزهم خلش المشاركة والتلاخ ، 

 ل  ىعزيز الودو  العضوي وا تشار الحم ف التسويعية سشك  هوسع وهسرعر وبالتا
 . الإطار المفاهيمي وتطوير الفرضيات  2

 التسويق الرقمي  2.1
المبن  خلش الإخ  اف  التقليدي  التسويق  لم  عد  التسويق، تيث  العقود الأخيرز ىحولًا جذرياً ف  ملهوم  شهدف 

الوسي هو  التللزيو ية  هو  الر م   شك   لب الور ية  التسويق  هدزح  ي   الامهور،  تلش  للودو   الأساسية  لة 
ويعرا التسويق الر م  سس ه ماموخة من العملياف والأدواف الترنولوجية الت    ،الاستراىياياف التسويعية الحديلة

ستهدا سطريقة ىست دم الإ تر ت والمنصاف الر مية لتروي  المنتااف وال دماف، وىحقيق التلاخ  مع الامهور الم
 ر (McGruer, 2020)  ايلة للعيا  والتحلي 

وفقاً   وىقد م محتوى م صص  واسع،  تلش جمهور  اللوري  الودو   خلش  سالقدرز  الر م   التسويق  يتميز 
لاهتماماف وسلوكياف المستهلك، كما يتيح للع ماف التاارية تمكا ية  يا  هور ك  تملة ىسويعية سشك  د يق  

الأ مؤشراف  خ    اظتما  من  ومعد   المشاركاف،  التعليقاف،  الإخااساف،  المشاهداف،  خدد  مل   الر مية،  داء 
وىؤكد الدراساف هلإ اللاخلية التسويعية لا ىعتمد فقط خلش جودز المنت ، ي  خلش  درز الحملة الر مية   ،المشاهدز

 (ر Yawised et al., 2024) خلش تشرال الامهور وإتداث ىاربة ىلاخلية جذاسة
دزح التسويق الر م   عتمد سشك  متزايد خلش المحتوى المر  ، وخادة الليديوهاف القصيرز،  ظراً  ظما ه 

فالليديوهاف القصيرز ىسمح للمست دمين سلهم اللررز الر يسية ف     ،لقدرىها خلش ىودي  الرسالة سشك  سريع وجذا، 
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ه ما  اعلها  وهو  الآخرين،  مع  مشاركتها  اتتمالية  من  وىزيد  العضوي و ت  صير،  الودو   لتعزيز  فعالة  داز 
ووفقاً للدراساف، فإلإ معد  التلاخ  مع الليديوهاف القصيرز هخلش مقار ة سالصور هو النصوص، مما   ،للمحتوى 

 . اعلها ال يار الأمل  للمسو ين الر ميين ف  العصر الحال 
 استراتيجيات الهوك الإبداعية  2.2
هم الأدواف التسويعية الت  ىساخد خلش شد ا تزاه الامهور سسرخة فا قة، استراىياياف الهول الإيدالية من ه   ىُعد  

ويعرا الهول الإيداخ     ،خادة ف  السياق الر م  الذي يتميز يوفرز المحتوى و صر فترز الا تزاه لدى المست دمين
غب ف   سس ه هي خنصر سصري، سمع ، هو  ص  ُ صمم ليلير اللضو  منذ اللحظة الأولش، وياع  المشاهد ير 

 (ر Boienko et al., 2025) استرما  المحتوى والتلاخ  معه
 :ىشم  استراىياياف الهول الإيدالية ماموخة متنوخة من الأساليب، مل 

 .الزصرية است دام هلوالإ جذاسة، ىسويراف سصرية متحركة، تركاف ديناميكية ىللت الا تزاه −
 .موسيقش محلزز، مؤوراف دوىية، هو  برز دوىية مشو ةالسمع ة  −
 .النص ة خناوين مليرز، هسئلة ىشويعية، هو كلماف ملتاتية ىحلز اللضو  −

وىتضح ههمية الهول ف  كو ه   لق ىلاخً   لسياً فورياً لدى المشاهد، ويزيد من اتتمالية هلإ  قوم المست دم  
و د ه هرف الدراساف هلإ الليديوهاف المزودز سالهول ىحقق   ،تخادز  شرهسمشاركة الليديو هو التعليق خليه، هو تتش  

 م معدلاف ىلاخ  هخلش سكلير من الليديوهاف التقليد ة، سواء من تيث خدد المشاركاف، التعليقاف، الإخااساف، ه 
 (رVillarroel Cartes, 2024; Sheoran et al., 2014) زمعد  اظتما  المشاهد 

هلإ الهول لا  قتصر دوره خلش جذ، الا تزاه   (Nwanmouh et al., 2025)   وا موه وآخرولإ   ويؤكد 
التزاماً  هظلر  المست دم  مما  اع   للمحتوى،  النلسية  والااذيية  العاطل   الارىزاط  ىعزيز  تلش  ي   متد  فحسب، 
م منصاف  خلش  المزدتم  المحتوى  ييئة  ف   الر مية  الحم ف  لنااح  تاسم  همر  وهو  والمشاركة،  ل  سالمشاهدز 

 .ت ستغرام
 دور الهوك في الحملات الترويجية الرقمية  2.3

ُ عد الهول الإيداخ  من العنادر الاوهرية الت  ىحدد مدى  ااح الحم ف الر مية، فهو  عم  خلش زيادز معدلاف 
كياف فالليديوهاف المزودز سالهول لا ىاذ، المشاهد فقط، ي  ىحلزه خلش اى اذ سلو   ،الودو  والتلاخ  مع المحتوى 

الحملة  ىسوير  ىعكس  وز  مؤشراف  وه   الإخاا،،  هو  المشاركة،  التعليق،  النشر،  تخادز  مل   ملموسة،  ىلاخلية 
 (ر McGruer, 2020; Yawised et al., 2024) التسويعية

 :هم ف است دام الهول ف  الليديوهاف القصيرز  سوخليه فسلإ 
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 .سالا تشار سشك  هوسع وزيادز الودو  العضوي زيادز معد  تخادز النشرة مما  سمح للمحتوى  -
 .رفع خدد المشاركاف والتعليقافة ما  عكس التلاخ  الاجتماخ  ويعزز يناء ماتمع متلاخ  تو  المحتوى  -
معد  اظتما  المشاهدزة تيث يزقش المشاهدولإ مهتمين تتش  ها ة الليديو، ما  عكس جودز التصميم  ىحسين  -

 .الإيداخ  للهول
تلش   (Albury, 2019( وهلبوري )Morris & Dobson, 2023وخ وز خلش ذلك،  شير موريس ودوبسولإ )

  ىعزيز التعرا خلش الع مة التاارية هلإ الهول الإيداخ  لا  قتصر خلش زيادز التلاخ  الر م  فقط، ي   سهم ف
ومن هذا المنطلق،   ،وبناء دورز ذهنية ت اايية لدى الامهور، مما  عزز من  يمة الحم ف التسويعية سشك  خام

فإلإ تدماج الهول ف  الحم ف الر مية  عد استراىياية ضرورية لتحقيق ه صش ىسوير ىسويق  ف  ييئة المحتوى  
 .الر م  السريع والمزدتم

 العلاقة بين الهوك وسلوك المستخدم على منصة إنستغرام 2.4
 عد ت ستغرام منصة ملالية لدراسة هور الهول الإيداخ  خلش سلول المست دم،  ظراً لا تشار است دامه يين اللئاف 

 ,.Chan et alلإ وآخرولإ )ىشا  العمرية الم تللة واختماده سشك  كبير خلش الليديوهاف القصيرز )ريلز(ر ويشير
هلإ سلول المست دمين خلش المنصاف الر مية يتسور سشك  كبير سالعوام  الإيدالية والااذيية الزصرية   تلش(  2016

الليديوهاف الت  ىحتوي خلش هول  وي ىزيد من معدلاف المشاهدز والمشاركة سشك  ملحوظ  لإ  تللمنشوراف، تيث 
 .مقار ة سالمحتوى التقليدي

لاخلية ممتعة للمست دم، مما يزيد من اتتمالية اى اذه لسلوكياف  ويتيح الهول الإيداخ  تمكا ية خلق ىاربة ى 
  ، ت اايية، مل ة الإخاا، سالليديو، التعليق خليه، مشاركته مع الآخرين، هو تتش متاسعة الحسا، لمزيد من المحتوى 

ة التاارية، وهو  وىشير الدراساف تلش هلإ هذا التسوير  متد ليشم  الارىزاط العاطل  سالمحتوى وزيادز الولاء للع م
 (رLiu & Li, 2023; Sheoran et al., 2014)  ما  عد هتد ههم ههداا الحم ف التسويعية الحديلة

الر مية  الحم ف  لنااح  الأساسية  الركيزز  الإيداخ   مل   الهول  تلإ  القو   سبق،  مكن  ما  خلش  وبناءً 
وىؤكد   ،خ ، وزيادز الودو  العضوي للمحتوى الحديلة، تيث  امع يين جذ، الا تزاه، ىحليز اللضو ، ىعزيز التلا 

الأديياف الساسقة هلإ ىحلي  هذه الاستراىياياف خلش منصة ت ستغرام  مكن هلإ يوفر رؤى  يمة للمسو ين لتصميم  
 .محتوى ر م  هظلر ىسويراً وفاخلية

 :الإطار المرجع  للدراسة الت  ىشك   الآىية استناداً تلش التحلي  النظري والدراساف الساسقة، ىم ىطوير اللرضياف 
الامهور  - جذ،  خلش  الا ستغرام  منصة  خلش  الإيدالية  الهول  استراىياياف  هور  يوجد  الر يسةة  اللرضية 

 المست دمينر 
 



استراتيجيات الهوك الإبداعية في الحملات الترويجية الرقمية: تحليل مقاطع الفيديو القصيرة  

 )ريلز( على منصة إنستغرام لقياس مدى جذبها لجمهور المستخدمين 

 ؛  مالك الشحرور

 زق مهند ر

 

 8  

 

 يتلرع منه اللرضياف اللرلية الآىيةة
 رريوجد هور لإخادز النشر الليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ، الامهو  -
 يوجد هور لعدد المشاركاف للليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ، الامهورر  -
التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ،  - الليديوهاف ساست دام )الهول هو  التعليقاف خلش  يوجد هور لعدد 

 الامهورر
 هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ، الامهورر خااساف خلش الليديوهاف ساست دام )الهول  لإيوجد هور ل -
يوجد هور لمعد  اظتما  المشاهدز للليديوهاف ساست دام )الهول هو التقليدي( ف  منصة الا ستغرام خلش جذ،   -

 الامهورر
 جية الدراسة . منه3

 منهج الدراسة 3.1
اىزعت هذه الدراسة المنه  التاريب   ظراً لما يتيحه هذا المنه  من  درز خلش اختزار هور متغير مستق  خلش متغير  

و د ىم اختيار المنه  التاريب  لم ءمته لأهداا الدراسة المتمللة ف   يا  هور   ،ىاسع ضمن ييئة محكمة ومنظمة
 .الإيدالية خلش منصة ت ستغراماستراىياياف الهول 

 مجتمع الدراسة  3.2
ىرولإ ماتمع الدراسة من ماموخة الليديوهاف المنشورز خلش منصة ت ستغرام والت  ىست دم استراىياياف الهول 

و د ركزف الدراسة خلش الليديوهاف القصيرز )ريلز(  ظراً لأهميتها   ،الإيدالية هو الطرق التقليد ة ف  ىصميم المحتوى 
ف  التسويق الر م ، ولقدرىها خلش جذ، جمهور واسع سسرخة، سالإضافة تلش ىوفر البيا اف الر مية الت   مكن 

 .التعليقاف، المشاركاف، ومعد  اظتما  المشاهدز ىحليلها سشك  د يق، مل  خدد المشاهداف، الإخااساف،
 عينة الدراسة 3.3

الدراسة من   تلش ماموختين متساويتين     صير  فيديو  26ىرو ت خينة  ىم ىقسيمها  ت ستغرام، تيث  خلش منصة 
 :لضمالإ المقار ة العلمية

است دمت استراىياياف الهول الإيدالية سشك  مزاشر، يهدا جذ، ا تزاه   فيديو  13التاريبيةة ىضم  الماموخة   −
 .المست دم منذ اللوا   الأولش من خرض الليديو

ىم ىصميمها سالطريقة التقليد ة، دولإ است دام هي خنادر هول تيدالية،   فيديو  13الماموخة الضاسطةة ىضم   −
 .سوير الاستراىياية الإيدالية والتصميم التقليدي خلش مؤشراف التلاخ  الر م مما  سمح سالمقار ة يين ى



 ( 2025)  02العدد  02 المجلد 12-1 ص
المجلة الأهلية لتكنولوجيا الأعمال واقتصاديات منطقة الشرق  

 الأوسط وشمال أفريقيا 

 

 9  

 

 أداة الدراسة 3.4
 :ىم است دام هداز الم تظة المزاشرز والعيا  الر م  لردد وىحلي  مؤشراف التلاخ  مع الليديوهاف، والت  ىضمنت 

 .ين خلش تساساىهمخدد مراف مشاركة الليديو من  ب  المست دم ةرتخادز النش −
 .خدد المراف الت   ام فيها المست دمولإ سمشاركة الليديو مزاشرز مع الآخرين ةخدد المشاركاف  −
 .خدد التعليقاف الت  كتبها المست دمولإ خلش الليديو، والت  ىعكس ىلاخلهم العاطل  واللرري  ةخدد التعليقاف  −
 .ساف الت  تص  خليها الليديو كدلي  خلش التلاخ  الإ ااي خدد الإخاا ةخدد الإخااساف  −
النسزة المئوية للمشاهدين الذين هظملوا مشاهدز الليديو سالرام ، وه  مؤشر خلش مدى  ة  معد  اظتما  المشاهدز −

 . درز الليديو خلش جذ، ا تزاه المست دم
 . النتائج 4

 Tم  التحلي  الإتصا  ، وىم تسا، المتوسطاف، الا حرافاف المعيارية، اختزار ىم ىحلي  البيا اف ساست دام ير ا
لمقار ة الماموختين، ومستوى الدلالة لتحديد هور استراىياياف الهول خلش مؤشراف التلاخ  الر م ر و د ه هرف 

 النتا   ما يل ة 
 : نتائج الدراسة1جدول 

 مستوى الدلالة قيمة ت  الانحراف المعياري  المتوسط بدون او مع هوك  المتغير
 خادز النشر ت 
 

with hook 19.3077 31.77888 2.074 0.050 
without hook 0.2500 0.62158 

 خدد المشاركاف
 

with hook 32.7692 40.73318 2.689 0.013 
without hook 1.0833 1.50504 

 خدد التعليقاف 
 

with hook 3.6923 2.62630 3.147 0.005 
without hook 1.1667 0.93744 

 خدد الإخااساف
 

with hook 248.3077 349.54837 2.126 0.044 
without hook 33.0000 23.69503 

معد  اظتما  
 المشاهدز

with hook 0.4900 0.08921 2.485 0.021 
without hook 0.3907 0.11029 

خلش   واضح  سشك   متلو اً  هداءً  تققت  الإيداخ   سالهول  المزودز  الليديوهاف  هلإ  الدراسة  ه هرف  تا   
ويشير هذا التلوق تلش هلإ الهول الإيداخ    ،الليديوهاف التقليد ة ف  جميع مؤشراف التلاخ  الر م  الت  ىم ىحليلها

 .يلعب دوراً محورياً ف  جذ، ا تزاه الامهور وىحليزه خلش التلاخ  سشك  فعل 
النشر  تخادز  لمتغير  المتوسطاف  ،  سالنسزة  المزودز    (3ر19)يلغت  مقاي   للليديوهاف   ( 25ر0)سالهول 

هذا اللرق الربير  عكس  درز الهول خلش ىحليز المست دمين لمشاركة المحتوى مع جمهورهم و   ،للليديوهاف التقليد ة
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للليديو العضوي  الاذاسة   ،الش ص ، ما  عزز الا تشار  السمعية  هو  العنادر الزصرية  سسلإ  ذلك  ىلسير  ويمكن 
 مشاهد خلش الرغزة ف  خرض الليديو للآخرينر المست دمة ف  الهول ىلير اللضو  وىحلز ال
  ( 08ر1)للليديوهاف المزودز سالهول مقاي     (76ر32)، فقد يلغ المتوسط  هما سالنسزة لمتغير خدد المشاركاف 

يشير هذا اللارق الربير تلش هلإ الهول لا يزيد فقط من رغزة المست دمين ف  تخادز النشر، و   ،للليديوهاف التقليد ة
ويعكس   ،م هظلر ميً  لمشاركة المحتوى مع الآخرين، وبالتال  زيادز ا تشار الحملة الر مية سشك  هوسعي   اعله

 .هم ف  ىحقيق الأهداا التسويعية سشك  هسرع وه وى ذلك دور الهول ف  ىعزيز اللاخلية التروياية للحملة، سما  س
التعليقاف  متغير خدد  ا،  هما  الليديوهاف  سالهول  فقد سالت  مقار ة    (69ر3)لمزودز  المتوسط  ىعليقاً ف  

هذا يد  خلش هلإ الهول لا يلير اللضو  فحسب، ي   حلز المست دمين خلش و   ،للليديوهاف التقليد ة  (16ر1)ةي
 يدء  قاشافر   م طرح هسئلة، ه مالتلاخ  اللرري والعاطل  مع المحتوى، سواء سالتعبير خن آرا هم، ه

للليديوهاف   (33)للليديوهاف المزودز سالهول مقاي     (3ر248)، فقد يلغ المتوسط  هما متغير خدد الإخااساف 
التقليد ة، ما يد  خلش هلإ الهول الإيداخ  يزيد من التلاخ  الإ ااي  اللوري مع المحتوى وي لق ا طزاخاً جيداً لدى 

 المست دمين تو  الليديو والع مة التاارية الت  ىمللهر  
الليديو خلش الحلاظ خلش ا تزاه المشاهد تتش  ،  اظتما  المشاهدزهخيراً، متغير معد    الذي  عكس  درز 

ويشير هذا تلش هلإ الهول  ،للليديوهاف التقليد ة (39ر0)للليديوهاف المزودز سالهول مقاي   (49ر0) هايته، سا  
 يضمن ودو  الرسالة التسويعية كاملةر  هم ف  ىمديد فترز اهتمام المست دمين سالمحتوى الر م ، و الإيداخ   س

   النتائج . مناقشة 5
ىتلق  تا   هذه الدراسة مع الأديياف الساسقة الت  هشارف تلش ههمية الهول الإيداخ  ف  الحم ف الر مية، تيث 

ويعود السبب   ، ظهر جلياً هلإ است دام خنادر الهول يزيد من جاذيية المحتوى و درىه خلش شد ا تزاه الامهور
التحليز الزصري  يلير اللضو  وي لق رغزة لدى    تلش هلإ الهول  عتمد خلش مزي  من  والسمع  والنص  الذي 

 (ر Boienko et al., 2025المست دم ف  متاسعة الليديو والتلاخ  معه )
يتعلق سإخادز النشر والمشاركاف،  مكن ىلسير النتا   سسلإ الهول  اع  المحتوى هظلر  ايلية للمشاركة  فيما  

خبر شزكاف التواد  الاجتماخ ، وبالتال   سهم ف  ىوسيع  طاق الودو  العضوي للحم ف التسويعية دولإ 
المدفوخة الإخ  اف  خلش  الإ لاق  زيادز  تلش  ساسق  ،الحاجة  دراساف  هظدف  دراسةو د  مل   وآخرولإ  ة،   وا موه 

(Nwanmouh et al., 2025)   هلإ خنادر الاذ، الإيدالية ىحلز المست دمين خلش هلإ  صزحوا سلراء ر ميين
 .ا للمحتوى، وهو ما  عزز ا تشار الرسا   التسويعية سشك  غير مزاشر وفع  
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سالهول تصلت خلش ىلاخ  فرري  ما يتعلق سالتعليقاف، فقد هوضحت النتا   هلإ الليديوهاف المزودز  هما في
طرح الأسئلةر   مالنقاش ه   موخاطل  هظبر، تيث  شعر المست دم سالارىزاط سالمحتوى ويشارل ره ه، سواء سالإخاا، ه

وهذا  عكس  درز الهول خلش خلق ىاربة مست دم غامرز وىلاخلية، مما يؤدي تلش زيادز الا  راط العاطل  والااذيية 
للمحتوى  الليديوهاف  (رSheoran et al., 2014) النلسية  مع  خددها  ارىلاع  فإلإ  سالإخااساف،  يتعلق  وفيما 

وهذا يؤكد هلإ الهول لا  قتصر خلش جذ،   ،المزودز سالهول  عكس القبو  اللوري والارىزاط العاطل  سالمحتوى 
لامهور ويزيد من اتتمالية الا تزاه، ي    لق استااسة ت اايية مزاشرز، وهو ما  عزز الع  ة يين الع مة التاارية وا

 (ر Morris & Dobson, 2023التلاخ  المستقبل  مع محتوى آخر من  لس المصدر ) 
هما معد  اظتما  المشاهدز، فيد  ارىلاخه خلش هلإ الهول يناح ف  الحلاظ خلش اهتمام المشاهدين للترز  

الر  التسويق  استراىياية  وفاخلية  المحتوى  وهو مؤشر تيوي خلش جودز  ف    ، م هطو ،  المشاهد  استمر  فرلما 
مشاهدز الليديو، زادف فردة  ق  الرسالة التسويعية كاملة، وزادف اتتمالية اى اذ سلوكياف ىلاخلية لاتقة مل  

 (رYawised et al., 2024) المشاركة هو تخادز النشر هو متاسعة الحسا، 
ة ف  الحم ف التروياية الر مية، تيث  ىؤكد هذه النتا   هلإ الهول الإيداخ   مل  هداز استراىياية هساسي

وهذا  عكس   ، امع يين جذ، الا تزاه، ىحليز اللضو ، زيادز التلاخ  العضوي، وىعزيز الولاء للع مة التاارية
التحو  ف  التسويق الر م  من التركيز خلش المنتااف تلش التركيز خلش ىاربة المست دم والتلاخ  الر م ، سما 

 (ر Villarroel Cartes, 2024ف الحديلة ف  الإخ م الر م  وإدارز الحم ف التسويعية )يتوافق مع الاىااها

 الخاتمة . 6
ف    خلصت الدراسة تلش هلإ استراىياياف الهول الإيدالية لها هور ت ااي  وملحوظ خلش مؤشراف التلاخ  الر م 

فقد ه هرف النتا   ىلوق الليديوهاف المزودز سالهول خلش الليديوهاف   ،مقاطع الليديو القصيرز خلش منصة ت ستغرام
وىشير   ،التقليد ة ف  جميع المقاييسة تخادز النشر، المشاركاف، التعليقاف، الإخااساف، ومعد  اظتما  المشاهدز

هداز   الإيداخ   مل   الهول  هلإ  تلش  النتا    العضوي فع  هذه  الودو   وىوسيع  طاق  الر م   التلاخ   لتعزيز  الة 
لزيادز  الر مية، ليس فقط  التروياية  الحم ف  الهول ف  ىصميم  الدراسة خلش ههمية دم   للمحتوى، كما هظدف 

 .معدلاف المشاهدز والتلاخ ، ي  ه ضاً لتعزيز الارىزاط العاطل  سالامهور وبناء دورز ت اايية للع مة التاارية
 التوصيات . 7

 :استناداً تلش  تا   الدراسة،  مكن ىقد م التودياف التالية 
الليديو   − منصاف  خلش  الر مية  الحم ف  ىصميم  ف   هساس   كعنصر  الإيدالية  الهول  استراىياياف  اختماد 

 .القصير



استراتيجيات الهوك الإبداعية في الحملات الترويجية الرقمية: تحليل مقاطع الفيديو القصيرة  

 )ريلز( على منصة إنستغرام لقياس مدى جذبها لجمهور المستخدمين 

 ؛  مالك الشحرور
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   ىدريب فرق التسويق الر م  خلش ايترار محتوى جذا، ساست دام العنادر الزصرية والسمعية والنصية الت  −
 .ىلير اللضو  وىشد الا تزاه

لية الحم ف، وىعدي  استراىياية المحتوى وفقاً لنتا    خا ىحلي  مؤشراف التلاخ  الر مية سشك  مستمر لتقييم ف −
 .التحلي 

المشاهدز   − اظتما   لقدرىها خلش زيادز معد   الهول،  ظراً  ىعتمد خلش  الت   القصيرز  الليديوهاف  التركيز خلش 
 .والتلاخ  الاجتماخ 
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